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L'AGENZIA

Chi siamo

Siamo un'agenzia tattica che governa i processi di inbound marketing
oer clienti b2b e b2c
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( FOCUS ON AWARENESS ) ( FOCUS ON CONVERSION )

9 | 4
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See Engage Lead Love

¢ Brand identity Content marketing Touchpoint

e Advocacy
e Corporate communication e SEO e [ anding page e DMA
* SEO e Mail marketing e CRO e Data enrichment
e Mail marketing  Advertising * Nurturing e Loyalty program
e Advertising e Social media marketing e Scoring
e Social media marketing e Digital PR

* Digital PR
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L'AGENZIA

Agile

Applichiamo processi di ottimizzazione ciclica dei canali
oer raggiungere le performance desiderate

LOW PERFORMANCE

Campagne

Razionalizzazione dello spending
sui diversi canali, ottimizzazione del
costo per click e del click rate.

On site

Ottimizzazione SEO, governance dei piani
editoriali e creazione contenuti per

I’engagement. Conversion rate optimization.

Sales

Digitalizzazione dei processi di vendita,
showroom virtuali, sistemi di videocall
onsite, integrazione con CRM.



Evelean

Abbiamo sviluppato Evelean, la piattaforma di content marketing

pbasata su intelligenza artificiale per aumentare le performance del
canall

-
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Capisci chi hai di fronte Adatta il tuo racconto Impara dai tuoi errori

Ogni buon venditore adatta il messaggio al cliente che ha di fronte.
Perche non richiedere lo stesso ai tuoi canali digitali?



L'AGENZIA

Evelean
La piattaforma permette di:

Classificare

il visitatore anonimo nel segmento
di appartenenza fin dal suo primo
accesso al sito, in rispetto

delle norme GDPR.

&

|21]s

\FFRETTATI!

Personalizzare

in real time la user experience,
erogando contenuti e touchpoint
per ciascun segmento.

Ottimizzare

le performance di lead generation,
monitorando I'efficacia di ogni
contenuto e suggerendo azioni
migliorative.



Dove

PARIGI

Ingegneri dell’intelligenza artificiale
Sviluppatori

Commerciali

‘/_.

MILANO

Commerciali
PM
Sviluppatori
Designer

Adv specialist

Digital PR & Social
Media manager

Content specialist
& Giornalisti

Performance
Manager
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Il viaggio dei valori aziendali

Dalla definizione della Brand identity
al content marketing

Comunicare la marca
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Creare l'identita di marca : :

take your tim
‘,.‘:“ :F)I Toe
con T >eS510N | |
\ i calma ' ’

| nostri servizi

Il viaggio dei valori aziendali comincia

con la loro definizione.

L'identita di Serim, terzo operatore
« p“a‘u‘sa‘ a m\

italiano nel settore vending, e stata Climpegnamio gl glorio = ob
completamente rinnovata, definendo _ 4
solide linee guida per la = (o
comunicazione fisica e digitale. Hmagazine
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Take your time € il nuovo payoff che

riassume il posizionamento aziendale

come “luogo di ricarica delle persone al
lavoro”. =50

|l risultato e stato applicato al sito, ai

distributori, ai mezzi di trasporto, ai

social network e a tutto il materiale BTL.

B2B B2C



EDENRED

Normare l'identita di marca

| valori aziendali possono essere
solidi, ma I'impianto di comunicazione
puo essere destrutturato e
eterogeneo.

Questo ¢ il caso di Edenred, che ci ha
affidato la creazione di un digital
brandbook per normare la
comunicazione su 5 siti, 8 portali, 6
ecommerce, 4 app e i canali social.

Abbiamo definito gli elementi di base,
gli elementi strutturali e i processi
aziendali alla base dei progetti,
portando cosl la societa ad avere basi
solide per affrontare il viaggio nella
comunicazione.

B2B B2C

Edenred

Digital Brand Book
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LA DORIA

Comunicare i valori finanziari

| bilanci di esercizio sono il primo
elemento di comunicazione
corporate. | valori di marca diventano
risultati operativi raccontati con
precisione agli stakeholder finanziari.

Il Gruppo alimentare La Doria ci affida
da tempo la direzione creativa delle
proprie relazioni finanziarie annuali,
cosi da presentare e rafforzare la
relazione con i suoi stakeholder di
riferimento attraverso chiarezza e
trasparenza.

B2B

Relazione Finanziaria Annuale 2018
Gruppo La Doria
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Comunicare i valori aziendali

BILANCIO
SOCIALE

| report di sostenibilita danno
concretezza ai valori di marca,
raccontando 'andamento dei
processi ambientali, sociali e

aziendali.

|'azienda televisiva pubblica affida
alla nostra agenzia il suo primo

bilancio sociale finalizzato alla
distribuzione multicanale e

multimediale dei suoi contenuti.

Siamo I'energia del futuro

BLence o ratkrrake A1V

Ne abbiamo curato la direzione
creativa dell'impaginato, del sito e
della versione .epub destinata alla
lettura su tablet e smartphone.

LIQuIGAS Rapporto di

sostenibilita 2013

corely

B2B B2C PA



GRUPPO CAP

Raccontare i valori ai consumer

Il report di sostenibilita parte da un
alto livello di comunicazione per poi
adattarsi a un pubblico piu ampio ed

eterogeneo: i consumatori finali.

Per Gruppo Cap, attivo nel
trattamento delle acque, abbiamo
curato la direzione creativa
dell'impaginato e attivato una
strategia di content marketing
attraverso il sito e i canali social del
Gruppo.

B2C

BCAP
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SORGENIA

Diffondere i valori di marca

| valori di marca sono il driver per la
definizione di piani editoriali dei

nostri magazine.

Per Sorgenia abbiamo progettato e
realizzato UP, il canale di content
marketing dedicato al pubblico B2C.

Up € la fonte della comunicazione
outbound di Sorgenia € il primo
elemento del funnel verso I'acquisto
dei servizi del gruppo.

B2C

A, Forgenia

YOUR NEXT ENERGY

LIFE

SpesaSospesa, il Salumificio Antonio Bodria
& C. aderisce alliniziativa

| prodotti dell'azienda dellAppennino parmense saranno disponibili sulla piattaforma sostenuta da
Sorgenia. La titolare: “Iniziativa lodevolesia per le donazioni sia dal punto di vista imprenditoriale. Ha le
carte in regola per continuare dopol'emergenza Covid-19"

GENERATION LIFE WHAT'S NEXT SMART ENERGY
Gli anni che viviamo, quelli che Scelte nel rispetto del piancta Volti @ tecnologio del Nuovi medi di vivere lanergia
abbiamo vissuto cambiamento
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di Regina Gelaso, 19 Novembre 2019
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Marina Vacchio: “La 9nna Coredita del 2020: § Inctusione al volontarie p o camp por sconfiggere
solidariets andraoltre & @ gY@ Coronavirus tampl del Covid-19 - a domicilio 4 coronavirus

F——T Uintelligenza Artificiale
! scende nel campo da

’ paltavolo

. Scacchi: La stida infinta trs
T8 uomo e macchina

Gli Speciali

Tutta Uenergla del Vasco Non
Stop Live 2019

vibre 2019
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LE RUBRICHE DI SORGENIA UP
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Il viaggio dei valori aziendali

Dallengagement del visitatore
alla vendita online

Governare I'inbound marketing
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CASE HISTORY

EVOLVERE

Incrementare
la brand awareness

Uno degli scopi principali del content
marketing e il consolidamento della
notorieta della marca e dei suoi
valori.

Evolvere, leader del fotovoltaico del
Gruppo ENI, deve far conoscere |l
proprio prodotto e diffondere il tema
di community di produttori/
consumatori. Creiamo e gestiamo
cosi Adesso, un magazine che
racconta i cambiamenti in atto nel
mondo dell’energia.

Lo facciamo con Evelean e con |l
nostro costante supporto sulle
performance del sito.

B2B B2C PA
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Tecatand®  Emorcocsingensrxionedistribitanune  Loutoconn,

INIZIA ORA




CASE HISTORY

MINI

| valori come strumento
unificante di una community

Il magazine e uno strumento di
comunicazione che puo essere
utilizzato anche per ingaggiare e
unire sotto un'unica bandiera una
community di appassionati.

E questo il caso di Mini Republic, di
cui abbiamo curato i contenuti
editoriali e redazionali con I'obiettivo
di fare retain sulla community,
affrontando tutte le tematiche di
interesse degli utenti, dai viaggi al
fitness, dal cibo agli eventi.

B2B B2C PA
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LAMIAMINI  DOCUMENTI  NUOVETENDENZE  IMIEIDIRITTI  EVENTIUNICI  COSE MINT REPUBLIC

TYG

TYG OCCHIALI MINL

Un accessorio unico ¢ di tendenza, dedicato a tutti { gentlemen moderni.

3’ \Zr’.&:\
5 PIATTI TIPICI DA

MANGIARE IN AUTUNNO.

Il mosto appena pestato, il giallo
della zucca che invade la tavola:
arriva la stagione dei buongustai.

5 POSTI DA VEDERE IN
AUTUNNO.

Tra viali coperti di foglie e foreste

MINI GUIDA AGLI EVENTI
DA NON PERDERE DI FINE
2016.

VIAGGIO NELLE ARENE
SPORTIVE IN EUROPA.

Calcio, basket e rugby, tra storia e
passione: ecco i nostri consigli dal
Twickenham Stadium al Camp Nou.

o=

REPUBLIC r

MINI CHALLENGE @
MUGELLO.

Per il MINI Challege 2016

incantate, ecco 5 posti nel d
dove I'autunno mostra il meglio di sé.

PP o finale in Toscana, il
fine settimana del 14-16 ottobre.
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ILGOLOSARIO

| valori come guida del
cambiamento di offerta

30 mila articoli, 1 milione di
accessi mensili: questi sono |
numeri del sito ilGolosario, di cui
abbiamo curato il riposizionamento
tattico.

Da editore puro a generatore di
opportunita di business: [IGolosario
ora puo vendere libri, corsi, viaggi e
molto altro.

|l sito, costruito su piattaforma
Evelean, permette una navigazione
ottimale tra le numerose pagine e
tempi di erogazione di ogni singolo
contenuto inferiori a un secondo.

B2B B2C

IGolosario

ATTUALITA RICETT: OLEICI CANTINE RISTORANTI  NEGOZI  PRODUTTORI

BASSErAL STAMBA ¥ BAOLO MISEHBSI0

La Notizia
del Giorno
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di Paslo Missobio
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I nostriagriturismi | nostri agriturismi
del cuore del cuore

1 Alessandro Ricci « 101 1

Attualitae

I nostri agriturismi | nostri agriturismi
del cuore del cuore

PASSION INBUSINESS

VERONA 19-22 APRIL 2020
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Milano 5-7Feb 19 Tendenze 57 fFeb 19 Shanghai 12-14Mar 19

MILANO UNICA

Integrare piu sistemi tra loro

ESPONI

VISITA

TENDENZE

1l cuore creativo di Milano Unica: i trend

di ispirazione per le prossime stagioni.

Milano Unica e la fiera di riferimento S
A

Lorem ipsum dolor sit amet consectetuer
adipiscing elit

dei tessuti e degli accessori di alta AL oo
MONSTERS

&
PERFUMES

SOSTENIBILITA Aataaae faersadoRiieg

|l sito, sviluppato su piattaforma
Scopri il progetto e le iniziative

Evelean, e stato integrato al CRM | _ ORI LETNDENZE | DISCOVER TRE

gamma per I'abbigliamento donna e —
uomo.

Salesforce della societa e permette
la registrazione immediata dei dati tra

i quali le lead.

—— SOSTENIBILITA | 21.12.2018 — SOSTENIBILITA | 21.12.2018
L'impegno di Milano Unica per la sostenibilita. L'area sostenibilita torna a Milano Unica. Impegno,
| prodotti e gli espositori innovazione, nuove opportunita per le imprese

B2B
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CASE HISTORY

SORGENIA

| valori al servizio dell’offerta

Sorgenia ha necessita di comunicare
le proprie offerte ai prospect in
modo dinamico ogni giorno
dell'anno.

Creiamo diverse tattiche di urgenza,
sempre in primo piano sulla
navigazione dell'utente nel sito
commerciale, con I'obiettivo di
aumentare le conversioni dal
canale digitale.

B2B B2C PA
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Faiun preventivo per Conosei | tuoi consumi? Calcola il risparmio par

Solo oggi con Luce e Gas risparmi fino &

600€ = hai uno sconto in bolletta finoa

100€ con il codice amico GREEN

Eccezionale 4 4% % & ‘ Sue

Attivando oggi da casa tua ottieni
Buono Regalo Amazon da 80€

“er orgenia
ORE MINUTI SECONDI

Risparmi fino a 540€*
all'anno su Luce&Gas

36€

DI BUONO REGALO

PRIVATI

100% ENERGIA GREEN

Sottoscrivi Gas
risparmi fino a 342€

E ricevi fino a

SHARE

CHIAMA GRATIS

amazonit
~ buono regalo

RISPARMIA ORA

TLACET FOTOVOLTAICC HEWS POFTA | TUL AMIZ

0.,..? :

NinuT

13:40

Sceqli
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CERDISA RICCHETTI

Supportare il reparto
commerciale

Il concetto di presentazione di un
prodotto durante un evento fisico puo
essere portato anche sul canale
digitale, abbattendo costi e
potenziando l'audience a cui
parlare.

Per Cerdisa Ricchetti abbiamo
sviluppato infrastruttura e client web/
app per I'erogazione di uno stand
virtuale.

Il venditore puo illustrare da remoto e
iNn maniera immersiva i prodotti a
clienti e prospect di altri Paesi,
guidandoli in tempo reale e
stringendo accordi commerciali.

B2B

SEMND YOUR REQUEST

NATURAL - NT




CASE HISTORY

EVOLVERE

Generare clienti
sul canale digitale

La conversione finale da visitatore/
prospect a cliente puo essere full
digital.

E il caso di Tuo, il funnel
commerciale sviluppato per Evolvere
per governare la fase di
contrattualizzazione di nuovi

clienti.

L'integrazione con il CRM del Gruppo
permette un controllo immediato sui
dati e I'erogazione al cliente di tutti
gli allegati tecnici e contrattuali a
norma di legge.

B2B B2C PA

\|

‘evolvere

CONFIGURA ILTUO IMPIANTO
FOTOVOLTAICO

SCOPRI SUBITO QUANTO PUOI RISPARMIARE

e

INIZIA >

7z
‘eVOIVere 2 4
DETTAGLI SCOPRI

DESCRIVILATUACASAEITUOI
CONSUMI

QUESTO CI PERMETTERA DI CALCOLARE L'IMPIANTO GIUSTO PER LE TUE ESIGENZE

Che tipologia di ~
tetto hai? °
TTTTTTTTTTT
Quante falde hail = ~ <> ~
tuo tetto?

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE

Tipologia di
risaldamento % O

Potenza del - 3 +
contatore
o
Quante persone - 0 + - 0 +

vivono in casa?

Importo della tua - 0 +
ultima bolletta

7z
Potere | ] o | 53
DOV CASA DETTAGLI SCOPRI

DISEGNA IL PERIMETRO
DELTUOTETTO

TRACCIA CON IL MOUSE IL CONTORNO ESTERNO DEL TUO TETTO PER CALCOLARE LA
SUPERFICIE DISPONIBILE

CANCELLA ULTIMO PUNTO © CANCELLA TUTTI @

.g/olvere Cone 0
SeoRm AF12345

. SEMPRETUO

FOTOVOLTAICO+ BATTERIA|

FOTOVOLTAICO + BATTERIA

QUANTO PUOI RISPARMIARE?

Puoi avere fino a

75%

di indipendenza energetica

PUOI PAGARE IL TUO IMPIANTO:

T
85¢ e 9,900€

AL MESE PER 120 MESI IVA COMPRESA

0GGI DOMANI
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Il viaggio dei valori aziendali

Dalla diffusione del messaggl
alladozione di tattiche phygita

Ampliare ’audience con attivita outbound
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CASE HISTORY

I T Sconti fine a 60€
P I E-state senza pieghe

Appratise oets prcmcsone wdda

Ottimizzare i contenuti per i
motori di ricerca

M@PPY uaporelia  vaporello  uaporetto

| nostri prodotti pil venduti

Il posizionamento sui motori di
ricerca € il primo strumento outbound
di qualsiasi sito.

Adottiamo le piu avanzate tecniche di

ottimizzazione per search intent, iliatniha kvl
creando piani editoriali e contenuti e
dedicati.

Sviluppiamo pagine tecnicamente
perfette tramite 'adozione di meta
strutture schema.org ¢ versioni
AMP.

Rafforziamo il posizionamento con

strategie di link building da fonti
autorevoli.

B2B B2C PA



CASE HISTORY

ENGEL & VOLKERS

Intercettare l'interesse
esterno al sito

Le campagne sui motori sono 1o
strumento piu importante per
intercettare 'utente in fase di

ricerca attiva.

Per la societa immobiliare tedesca
gestiamo annunci multilingua su 8
Paesi, oltre ad annunci dinamici con
estensioni personalizzate per ogni
agenzia locale.

Le campagne hanno come obiettivo
principale la generazione di lead per
I'acquisto di immobili, soprattutto di

lusso.

B2B B2C PA

hauskauf Lago Maggiore !/ Q

Q Alle B Bider @ maps @ nNews ) Shopping i Mehr Einstellungen  Suchfilter
Ungefahr 6.540 Ergebnisse (1,20 Sekunden)

Anzelge - www.engelvoelkers.com/ ¥
Lago Maggiore | Engel & Vélkers | EngelVoelkers.com

Hauser, Appartements und Luxus-Villen mit Blick auf den See. Exklusive Villen. Histerische
Villen. Seesicht immobilien. Luxus-Residenzen. Typen: Luxuswohnungen, Exklusive Hauser,
Historische Hauser, Exklusive Immobilien.

Immobilienangebote - Unsere Villen - Immobilien suchen

www.idealista.it» geo » vendita-case » lago-maggiore ¥

Immobilien, Lago Maggiore, Italien: Hauser und Wohnungen ...

Ab 4.000 Euro: 6.280 Immobilien zum Kauf, Lago Magglore, Italien: Hauser und Wohnungen.
Anzeigen von Privatpersonen und Immebilienmaklern. idealista, ...

www.marlis-zanetti.com » VVerkauf-Haeuser > lago-maggiore-verbano ¥

Immnhilien Anentiir - \lerkainf vion Hanicer 1ind - Marlic 7anetti

agenzia immobiliare varese L Q

Q Tutti P Maps [ Immagini @ Notizie <) Shopping  : Alro Impostazioni  Strumenti

Circa 26.200.000 risultati (0,85 secondi)

Annuncio - www.engelvoelkers.com/ »
Engel & Volkers Varese | Agenzia Immabiliare a Varese

Ville, appartamenti ed attici di pregio a Varese e provincia. Trova ora la tua casal Scopri la
nostra vasta scelta di Ville, Appartamenti e Dimore di Pregio a Varese. Attici esclusivi. Immobili
Centro Citta. Ville esclusive. Appartamenti Esclusivi.

Affitta Casa - Affitta Appartamento - Vendita Immobili - Affittare Uffici - Acquisto Terreno

Casclago .
d Agenzia Immobiliare Velmaio
- Tempocasa Varese
55233 |
; Gruppo Immobiliare
EEEI1  varese - AGENZIA...
e ®
(]
\, Agenzia Immabiliare ®
5 Varese - Engel & Volkers Vg®
E &] &

£
* REIFORTF Dati manna E2020

hauskauf Lago Maggiore X B

ALLE BILDER MAFS NEWS VIDEOS

Anzeige - www.engelvoelkers.com/

Lago Maggiore | Engel & Volkers |
EngelVoelkers.com

Hause, Apparterments und Luxus-Villen mit Blick
auf den See. Historsche Villen. Seesicht
mmotilien. Exklusive Villen. Luxus-Residenzen.

Typen: Luxuswohnungen, Exklusive Héuser,
Historische Hauser, Exklusive Immobilien.

Unsete Villen
Immobilienangektote
Immobilien suchen
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CASE HISTORY

SKYWAY MONTE BIANCO

Stimolare l'interesse esterno
al sito

|"advertising sui social media stimola
I'interesse degli utenti non in ricerca.

Adottando tattiche di targeting
mirato € possibile governare lo
spending migliorando il ritorno
dell’'investimento dei contenuti

sponsorizzati.

Per Skyway Monte Bianco gestiamo
campagne Facebook/Instagram con
obiettivo brand awareness, lead
generation e drive to ecommerce
sui tre mercati presenti nei 400km
intorno all'impianto di risalita: Italia,
Francia, Svizzera.
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= Skyway Monte Bianco

Skyway Monte Blanco

Ascendi al punto pit alto d'itelia ccn Skyway Monte
Bianco #skyway #mortebiance #bestofthealps
#enurmayedr #valledansta #aostavalley

SCOPRI DIPIL >

OO W 4076

Commenti: 570 Candivisioni: 1208

[ﬂ) Miplace () Commenta > Condividi

> Skyway Monte Bianco
SRR Sponsorizzato @

Le 25 Mai. Giro d'ltalia arrive a Skyway Monte
Biancc.
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COURMAYEUR
SKYWAY MONTEBIANCO

WWW.MCNTEBIANCO.COM

Regarde |'étape sur le PRENOTA SUBITO

point le plus haut...

OO % 4076

Commenti: 6570 Candivisioni: 1208

@ Miplace [ Commenta > Condiviei

Skyway Monte Bianco
vy

» Sporsorizzalc « @

Trans Mont Blanc: un'esperienza da provare
almeno una vclta nella vita

MONTEBIANCC.COM

Trans Mont Blanc: SCOPRI DI PIU

un'esperienza da provar...
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POOL OVER

Influenzare gli interessi
dell’audience
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Per raggiungere audience importanti
e orientare i comportamenti del
pubblico utilizziamo l'influencer
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marketing.

€5 miz 8qla AR (| 1 o 7ann

allew Jow. Tl sai i

943k 0N~ 2EL-

¢ 3ende

Per Pool Over gestiamo tutta ['attivita,
dalla selezione e contrattualizzazione
degli influencer, alla stesura del brief,
fino alla validazione dei post e alla
raccolta e resa delle statistiche di
reach.
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BMW

Aggiornare e attrarre visitatori
sul sito

DEM e newsletter sono gli strumenti
principale per riportare gli utenti sul
sito.

L'obiettivo per BMW ltalia era quello
di coinvolgere i propri clienti, cosi
abbiamo disegnato una newsletter e
realizzato contenuti SEO giornalistici
originali e interessanti, ottenendo in
pochi mesi ottimi risultati in termini di

posizionamento e di traffico al sito.
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LA TECNOLOGIA PLUG-IN HYBRID
ORA SULLA GAMMA BMW.
Due motori. Piu piacere di guidare.

Leagpi 'articolo

Da BMW i8 nasce iPerformance.

Grazie alia teznologia BMW >lug-in Hybrid inizia ura nuova era: due motori. doppio pacere ci guidare, un

nLove medo di concepire la mobilita

Da BMW i8 nasce
IPerlormance:

la teznologia Plug-In Hybrid
o0ggi eulla gamma BMW,

BMW ltzlia

Seguici e rimani aggiomate f & ¥ B

Il prossimo passo
dell'evoluzione non pud essere
previsto, ma pud essere
guidato.

BMW Italia

> Scoprl

>Scoprl

BMW 225xe Active Tourer.

Come si sfrutiano tuti | punti di forze de sistema
BMW Plug-in Hybrid? Con I'esclusiva trazione
integrale elettrica.

BMW OFINIONS

Qual & I'aspetto pit
coinvolgente della tecnologia
BMW Plug-in Hybrid?

ZOOM ON BMWIT

Plug-in Hybrid FAQ.

Ricariza, autcnonia, maggiore piacere di guidare,

Titte domance frequenti sulla gamma BMW iPerformance 2

sulia tecnolocia Plug-in Hybrd.

5 cose da sapere sulla
tecnologia BMW Plug-in
Hybrid.

Duratz dela batteria, vantaggi, ajtoroma ele
souzioni di ricarica BMW ChargeNow: quidz
essenziale alla gemma di auto ibride plug-in
BMW Performance.

(O Lottimizzazione dei consumi e delle
emissioni

() La sllenziosit e la dinamicita di guida

del motore eletirico a supporto del
motore a benzina

(O L'abbinamento tra ll massimo della
mxz'a’iielivell‘didﬂdmunal

—
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SKYWAY MONTE BIANCO

Portare visitatori dal canale * —
digitale al fisico Un gradino al di sotto del cielo

VIVI LESPERIENZA

Un ponte
attraverso le Alpi

L’hanno definita I'ottava meraviglia del mondo, e non c’é da

| canali outbound possono generare

impareggiabile e lefficacia dell'idea, Skyway Monte Bianco

traffico anche verso luoghi fisici.

Skyway Monte Bianco per le feste
natalizie ha aperto un popup store

[n-] skyway Q

presso La Rinascente di Milano: a A
200km di distanza i visitatori

potevano immergersi in un'esperienza

8. G y'
unica grazie alla realta virtuale. i *

“Wivi lesperienza

STAONLINE
SOLLIOCINBIAR L

Abbiamo CIU|nd| creato una Pura poesia tra paesaggi unici al mondo s L300 g
\ \ . \ Sono tantissime le emozioni a il dicielo che la montagna sa regalare. petcnt TSy sainl inerss
campagna di proximity marketing

SCOPRILE NOSTRE ATTIVITA

intorno al centro di Milano per
informare le persone della novita e

attrarne centinaia in negozio in pochi

Skymoon

giorni,

SCOPRI SCOPRI SCOPRI
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PASSION FOR RESULTS

Grazie!

Bluedog
via Melzo, 6 — Milano

www.bluedog.it
info@bluedog.it



